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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Konsep Diri dan Motif 

Penggunaan Instagram pada Mahasiswa Universitas Mercu Buana Fakultas Ilmu 

Komunikasi. Metode Penelitian menggunakan survei dengan tujuan penelitian 

deskriptif. Populasi dalam penelitian ini 1165 responden kemudian menggunakan 

teknik acak stratified (stratified sampling) proposional menjadi 58 responden yang 

dijadikan sampel. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan konsep diri paling 

dominan adalah konsep diri sosial yaitu sebanyak 35 atau 60,3% responden. 

Kemudian untuk motif penggunaan instagram motif terbanyak adalah motif hiburan 

sebanyak 53 responden atau 91,3%. Penulis berharap sekiranya dengan adanya 

penelitian ini dapat menjadikan individu untuk lebih baik berpersepsi terhadap diri 

sendiri, kemudian dapat memanfaatkan instagram untuk hal yang lebih positif. 
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